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Buchtipp

Einfihrung in
das Campaining

(hla) Proteste sind zahl-
reich. Manche sind lo-
kal, da geht es gegen
den Bau einer Auto-
bahn, Andere sind von
iberregionaler Bedeu-
tung, etwa der mittler-
weile jahrzehntelange
Kampf gegen die Atom-
kraft. Doch egal, gegen
wen oder was sie sich
richten, wichtig ist es
fiir die Betroffenen, Auf-
merksamkeit zu erlan-
gen. Nur wenn der Pro-
test wahrgenommen
wird, kann er etwas be-
wirken. Andreas von
Bernstorff hat jahrelang
flir Greenpeace Kam-
pagnen organisiert, be-
vor er sich als Berater
selbststandig machte.
Er weiff um die Bedeu-
tung der positiven Sei-
ten von Kampagnen,
denn nur so finden sie
nachhaltigen Riickhalt,
und nur mit dieser
Unterstiitzung konnen
ihre Ziele Wirklichkeit
werden. Deswegen hat
er in seinem kleinen,
kompakten Ratgeber
einen Teil seiner Erfah-
rungen-gebiindelt-Vor
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der Planungsarbeit bis
zum Abschlussbericht
hat er zahlreiche niitzli-
che Mittel zusammen-
gestellt, von denen eini-
ge auch in tariflichen
oder hetrieblichen Aus-
einandersetzungen von
Nutzen sein kdnnen.
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Schauen Sie aus dem Fenster. Wenn Sie Gliick haben, sehen Sie einen schénen Baum. Er soll
gefdllt werden. Was tun Sie dagegen, mit wem reden Sie zuerst, und wer entscheidet am Ende?

mit dem Zlel nachhaltlger Veridnderung;: Campa1gmng for Change. Sie wollen keme
Revolutionen oder radikale Systemwechsel um der Verdnderung willen, sondern versuchen,
tiber anschlussfdhige Bilder und Symbole die Verhiltnisse zu wandeln. Bei einem solchen
subversiven Vorgehen werden momentane Situationspotenziale taktisch genutzt.

In dieser Einfiihrung stellt der frithere Kampagnenmacher bei der Umweltschutz- organisation
Greenpeace das Handwerkszeug fiir eine effektive Kampagnengestaltung zur Verfiigung. Ein
Kriterienset, das von der Planungsarbeit bis zur Abschlussbewertung reicht, sowie zahlreiche
Ubungen erginzen den theoretischen Teil. Besonders eindringlich sind die bebilderten Berichte
zu exemplarischen Kampagnen, die Geschichte schrieben.

http://krisenbegleiter.wordpress.com/2012/07/01/buchempfehlung-andreas-graf-von-bernstorff-einfuhrung-in-das-campaigning/ Seite 1 von 2



